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Микроэкономика
1. Предмет и метод микроэкономики, базовые понятия

История предмета и методы микроэкономики. Потребности и ресурсы. Кругооборот благ и доходов. Проблема выбора и кривая производственных возможностей. Экономические агенты, собственность и экономические интересы, экономические системы. История предмета и методы микроэкономики. Потребности и ресурсы. Кругооборот благ и доходов. Проблема выбора и кривая производственных возможностей. Экономические агенты, собственность и экономические интересы, экономические системы
2. Основы теории спроса и предложения

Закон спроса и закон предложения. Равновесие спроса и предложения. Изменение равновесия спроса и предложения. Изменение равновесия спроса и предложения под воздействием государственного вмешательства. Эластичность спроса и предложения. Излишек потребителя и производителя. 

Теория поведения потребителя. Равновесие потребителя. Закон спроса и закон предложения. Равновесие спроса и предложения. Изменение равновесия спроса и предложения. Изменение равновесия спроса и предложения под воздействием государственного вмешательства. Эластичность спроса и предложения. Излишек потребителя и производителя. Теория поведения потребителя. Равновесие потребителя
3. Основы теории производства и фирма

Предприятие и его виды. Равновесие производителя. Издержки производства. Расчет издержек производства. Отдача от масштаба. Валовая выручка и прибыль. Предприятие и его виды. Равновесие производителя. Издержки производства. Расчет издержек производства. Отдача от масштаба. Валовая выручка и прибыль
4. Монополия и конкуренция

Конкуренция и ее виды. Совершенная конкуренция. Монополия. Несовершенная конкуренция. Конкуренция и ее виды. Рынок совершенной конкуренции. Монополия. Несовершенная конкуренция
5. Рынок факторов производства и факторные доходы

Особенности спроса и предложения факторов производства. Монопсония на рынке факторов производства. Рынок труда и заработная плата. Рынок капитала и процент. Рынок земли и рента. Особенности спроса и предложения факторов производства. Монопсония на рынке факторов производства. Рынок труда и заработная плата. Рынок капитала и процент. Рынок земли и рента
6. Экономическая эффективность и провалы рынка

Экономическая эффективность по Парето и условие ее достижения. Провалы рынка, внешние эффекты. Монопольная власть и несовершенство информации. Неравенство в распределении доходов. Экономическая эффективность по Парето и условие ее достижения. Провалы рынка, внешние эффекты. Монопольная власть и несовершенство информации. Неравенство в распределении доходов
Микроэкономика
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Макроэкономика 

1. Общественное воспроизводство (национальная экономика) 

Предмет макроэкономики и макроэкономический анализ. Общественное воспроизводство. Кругооборот продуктов и доходов. Макроэкономические показатели. Индексы. Расчет индексов. Номинальный и реальный ВВП. Отраслевая и секторальная структура национальной экономики. Предмет макроэкономики и макроэкономический анализ. Общественное воспроизводство. Кругооборот продуктов и доходов. Макроэкономические показатели. Индексы. Расчет индексов. Номинальный и реальный ВВП. Отраслевая и секторальная структура национальной экономики
2. Макроэкономическое равновесие

Потребление, сбережения. Инвестиции. Мультипликатор автономных расходов и его эффект. Совокупный спрос и совокупное предложение. Равновесие совокупного спроса и предложения. Модель AD-AS. Равновесие на товарном рынке. Деньги и их функции, денежное обращение. Банковская система. Денежный мультипликатор и предложение денег. Денежный рынок и его равновесие. Макроэкономическое равновесие. Модель IS-LM. Потребление, сбережения. Инвестиции. Мультипликатор автономных расходов и его эффект. Совокупный спрос и совокупное предложение. Равновесие совокупного спроса и предложения. Модель AD-AS. Равновесие на товарном рынке. Деньги и их функции, денежное обращение. Банковская система. Денежный мультипликатор и предложение денег. Денежный рынок и его равновесие. Макроэкономическое равновесие. Модель IS-LM
3. Макроэкономические проблемы

Безработица. Инфляция. Экономический рост. Цикличность экономического развития. Взаимосвязь инфляции и безработицы. Номинальная и реальная ставка процента. Безработица. Инфляция. Экономический рост. Цикличность экономического развития. Взаимосвязь инфляции и безработицы. Номинальная и реальная ставка процента

4. Макроэкономическая политика в открытой экономике

Налоговая система. Налогово-бюджетная политика. Государственный бюджет и государственный долг. Дефицит и профицит бюджета. Кредитно-денежная политика. Открытая и закрытая экономика. Международные экономические отношения. Внешняя торговля и торговая политика. Валютный курс и платежный баланс. Сравнительный анализ эффективности инструментов макроэкономической политики государства. Налоговая система. Налогово-бюджетная политика. Государственный бюджет и государственный долг. Дефицит и профицит бюджета. Кредитно-денежная политика. Открытая и закрытая экономика. Международные экономические отношения. Внешняя торговля и торговая политика. Валютный курс и платежный баланс. Сравнительный анализ эффективности инструментов макроэкономической политики государства
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Менеджмент 

1. Природа управления и исторические тенденции его развития 

Эволюция теории менеджмента в России и за рубежом. Школы менеджмента в теории управления. Опыт менеджмента зарубежных стран. Развитие теории и практики менеджмента
2. Общая характеристика менеджмента 

Введение в менеджмент. Качества менеджера и его роль в организации. Организация как объект управления. Системный подход к организации управления
3. Методологические основы менеджмента

Принципы менеджмента. Понятие и классификация методов менеджмента. Экономические методы менеджмента. Административные (организационно-распорядительные) методы менеджмента. Социально-психологические методы менеджмента. Эффективность менеджмента
4. Функции менеджмента

Сущность и классификация функций менеджмента. Внутрифирменное стратегическое и оперативное планирование. Организация как функция менеджмента. Мотивация деятельности в менеджменте. Координация и контроль в системе менеджмента. Информационное обеспечение менеджмента
5. Технология разработки управленческих решений 

Сущность и виды управленческих решений. Процесс принятия и реализации управленческих решений. Методы принятия управленческих решений. Эффективность управленческих решений
6. Социально-психологические основы менеджмента

Коммуникации в менеджменте. Управление человеком и управление группой. Стиль менеджмента. Самоменеджмент и формирование имиджа руководителя. Этика и психология менеджмента. Управление конфликтами. Корпоративная культура. Социальное партнерство
7. Управление персоналом 

Основы управления персоналом. Кадровая политика в организации. Функции кадровой службы в организации. Управление карьерой в организации
8. Организационное проектирование в менеджменте

Организационные отношения в системе менеджмента. Формы и факторы организационного построения фирмы. Механистические (иерархические) организационные структуры управления. Органические (адаптивные) организационные структуры управления
9. Функциональные области менеджмента 

Международный менеджмент. Инновационный менеджмент. Стратегический менеджмент. Финансовый менеджмент и управление рисками
10. Маркетинговый подход к управлению 

Основные понятия, принципы и задачи маркетинговой деятельности. Формирование товарной политики и рыночной стратегии. Методы ценообразования в маркетинге. Управление товародвижением. Формирование спроса и стимулирование сбыта. Организация деятельности маркетинговой службы
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Маркетинг 
1. Понятие и сущность маркетинга 

Маркетинг как философия и методология современного предпринимательства. Эволюция концепций маркетинга. Функции маркетинга. Виды и задачи маркетинга
2. Маркетинговые исследования

Внешняя среда маркетинга. Система маркетинговой информации о рынке и методы ее сбора. Классификация и сущность видов маркетинговых исследований. Сегментирование рынка.
3. Комплекс маркетинга 

Товар в системе комплекса маркетинга. Цена в системе комплекса маркетинга. Система товародвижения. Маркетинговые коммуникации.
4. Управление маркетингом

Маркетинговые стратегии, рыночные стратегии. Планирование и контроль в маркетинге. Бюджет маркетинга. Организация службы маркетинга
5. Области применения маркетинга

Международный маркетинг. Интернет-маркетинг. Маркетинг услуг. Маркетинг и общество
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